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Famosos unisex

Javier Cuenllas, de Telecin-
€0, no detecta personajes
favoritos entre los hombres.
“Informaciones sobre Isabel
Pantoja, Jesuliny Maria José
Campanario, miembros de
la Casa Real o el desgraciado
accidente sufrido por Ortega
Cano interesan por igual a los
hombres y mujeres que son
fieles a nuestros programas”,
asegura. Entre los futbolistas
mas mediaticos, Manel An-
toli, redactor jefe de Lecturas,
enumera a Gerard Piqué
(“sin duda el top actual por su
romance con Shakira”); lker
Casillas, Cristiano Ronaldo

y Sergio Ramos, quienes
tienen o han tenido novias
mediaticas.

EN CASA
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como el Waka-waka” . El periodista afiade que
mientras que en el Real Madrid, desde Beckham,
este fendmeno ya ocurria, “en el Barca no pasaba
pero con Puyol y su novia, lamodelo Malena Gracia
y, en especial, desde Piqué y Shakira, las cosas han
cambiado. Ademas, algunos jugadores del Barca

ya siguen los pasos de Beckham, como anunciar
ropa... Todo depende de la pareja, por eso”, sefiala.
Manel Antoli, de Lecturas, también coincide en que
la fama de la pareja es crucial para la presencia del
futbolista en la zona rosa: “El caso més evidente es
el de Messi: pese a ser el niimero uno del mundo
apenas aparece, porque su novia no es mediatica”.

De todas formas, con novia o sin novia famosa,
antes y después de David Beckham, el fiitbol y el
cotilleo nunca han sido mundos separados. El alu-
vion de noticias que rodea a este deporte siempre
ha sido tan gigantesco, con tantas horas de progra-
macién en radio y television y tanto espacio en la
prensa que, en muchas ocasiones, las informacio-
nes traspasan lo puramente deportivo. Sin embar-
20, esto se ve como algo completamente normal.

A nadie le sorprende que se le dediquen varios
minutos de un Telediario a “estar pendientes de la
rodilla” de un jugador o ala entrega de coches de
lujo a un equipo, ni que se retransmitan programas
en directo de las fiestas tras un triunfo o, en perfiles
de ciertas estrellas (en secciones de Deportes), se
incluyan aspectos de su vida privada como “que
acaba de ser papa”.

EL FUTBOL
ES LA
PUERTA

DE ENTRADA
AL COTILLEO
MASCULINO

Tampoco se ve anormal que se comenten hasta el
agotamiento rifirrafes entre entrenadores o que
cadavez que se rumorea que se va a fichar aun
determinado jugador se dedique a esta probabilidad
un gran despliegue informativo. “Los programas de
futbol son un cotilleo total y absoluto”, resume la
psicologa Maria Jesus Soriano. “Este que se discute
con el otro, este que lleva tal coche, el otro que vaa
ganar tanto dinero... jHoras y horas! ;No me digas
que esto no es cotilleo?”, inquiere esta experta en gé-
nero, quien afiade que, pese a ello, “a estas informa-
ciones en ningiin momento se las adjetivara como
chismorreo ni tendran el elemento peyorativo que
tendria la prensa rosa, aunque vengan a ser lo mis-
mo”. La psicloga lamenta que lo que en hombres
es interés, en mujeres sea cotilleo: “El elemento de
la curiosidad, el interés, se ha aplicado ahombres y
mujeres de una forma muy distinta: desde una pers-
pectiva de género en el momento en el que se aplica
alas mujeres, es algo devaluado”, denuncia.

Lo cierto es que el poder del fiitbol es tal que el salto
de sus personajes a otras secciones de la actualidad
es, en cierto modo, normal. Y quizas contribuya
aque el cotilleo deje de ser “cosa de mujeres” o a
que cada vez mas mujeres se aficionen al fuitbol
(algo que ya se ha detectado). Sea como sea, es otro
buen ejemplo de una sociedad obsesionada con la
fama, que rinde culto alas celebridades y de la que
los hombres, aunque no lo reconozcan, también
forman parte. m
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Promocion Valida desde el 26 de agosto al 25 de septiembre de 2011.
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